AZ ERTEKESITESI FORMAK
POZICIOJA A SZERVEZETEN BELUL

>,

Javasolt idokeret:

A tréning ajénlott id6kerete legal@bb 2 nap, mely néhdny
elemet tartalmaz a lehetséges témak kézul. A tréning dsszes
eleme teljeskérlen 4-6 tréningnapban valdsithaté meg.

A témak optimadlis kombinacidjanak kialakitasaban
allunk szives rendelkezésére!

A vilag valtozdsaval nemcsak a technikai eszkézék valtoznak, hanem véltozik azok
marketing-kommunikdciés  hatékonysGdga is. Példdul a 90-es években
kibillenthetetlennek hitt dallitds, miszerint a telesales az egyik leghatékonyabb
marketingkommunikaciés forma, mara megddini latszik. MaGra mindenki kénnyen
elérhetd valt telefonon, s potencidlis vevéink ettdl szinte mar rettegnek is. Az id6
valtozdsa megkéveteli az alkalmazott  marketing-kommunikaciéos  formak
atértékelését, valamint adott célnak megfeleld eszkéz haszndlatdnak alapos
tervezését.

Mikor lehet hasznos a tréning?

Nincs tudatos szétvdlasztds az egyes marketing-kommunikdcids formdak koézott;
kérdéses az egyes formdak alkalmazdsanak sdlya az adott munkaszervezetben; nincs
tudatos stratégia a formdk egyuttes alkalmazdsdra. Nincsenek eszkdzok,
kompetencidk az adott értékesitési forma hatékonysdgdnak mérésére,
hatdsmechanizmusuk megismerésére.

A tréning varhaté eredmeénye:

Az értékesitési formdak funkcidinak, kulén és egyuttes alkalmazdasuk lehetdségeinek
megismerése, eredmények mérésének lehetésége, a hatdsmechanizmus
bemutatdsa. Az értékesitési formdak megismerésével egyutt megismerkednek az
alapvetd értékesitési alapfogalmakkal, eiméletekkel.

A tréning lehetséges tartalma, elemei:

e Marketing kommunikaciés forméak megismerése és Ujrapozicionalasa
o Az értékesités és a promobcib viszonya

e A marketing és értékesités viszonya

e A marketing és PR viszonya

~ + AzAIDA-elv

o Ertékesitési formdak hatGsmechanizmusa, hatékonysdga és mérése
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